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Tab. 1 ‐ Prodotti inviati dall’Area13 del DEM alla VQR, per tipologiaTab. 1  Prodotti inviati dall Area13 del DEM alla VQR, per tipologia 
(valori assoluti e percentuali) e confronto con dati nazionali
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Fig.1 e Fig.1a ‐Distribuzione dei prodotti inviati dall’Area13 del DEM alla VQR (valori 
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Fig.2 e Fig.2a ‐ Distribuzione dei prodotti inviati dall’Area13 del DEM alla VQR (valori 
percentuali)percentuali)
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Tab.1a ‐ Prodotti inviati dalle Sub‐Aree del DEM alla VQR, per tipologia (valori 
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Aziendale Ferrara 12,2 24 0,51 1,39 7 72 P 6 66 50 8,33

Economia Ferrara 19,1 32 0,6 1,13 20 71 P 13 57 59,38 0

Statistica Ferrara 7,1 8 0,89 1,7 2 59 P 2 48 100 0



Tab.2 ‐ Prodotti inviati dalla Sub‐Area Aziendale del DEM allaTab.2  Prodotti inviati dalla Sub Area Aziendale del DEM alla 
VQR, per tipologia (valori assoluti e percentuali)
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Fig.3 e Fig.3a ‐ Distribuzione dei prodotti inviati dal subGEV AZIENDALE del DEM alla 
VQRVQR 
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Fig.4 e Fig.4a ‐ Distribuzione dei prodotti inviati dal subGEV AZIENDALE del DEM alla 
VQRVQR 
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Tab.3 ‐ Prodotti inviati dalla sub‐area ECONOMIA del DEM allaTab.3  Prodotti inviati dalla sub area ECONOMIA del DEM alla 
VQR, per tipologia (valori assoluti e percentuali)
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Fig.5 e Fig.5a ‐ Distribuzione dei prodotti inviati dal subGEV ECONOMIA del 
ll ( l l )DEM alla VQR (valori percentuali)

Confronto con VQR 2004‐2010

Distribuzione prodotti per tipologia 
(VQR 2011‐2014)

Distribuzione prodotti per tipologia
(VQR 2004‐2010)

9,4
6,3 3,1

ARTICOLI

MONOGRAFIE 
NAZ

81,3

NAZ.

SAGGIO INT.

MONOGRAFIEMONOGRAFIE 
INTERNAZ.



Fig.6 e Fig.6a ‐ Distribuzione dei prodotti inviati dal subGEV ECONOMIA del 
ll ( l l )DEM alla VQR (valori percentuali)
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Tab.4 ‐ Prodotti inviati dalla Sub‐Area STATISTICA del DEM allaTab.4  Prodotti inviati dalla Sub Area STATISTICA del DEM alla 
VQR, per tipologia (valori assoluti e percentuali)
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Fig.7 ‐ Distribuzione dei prodotti inviati dal subGEV STATISTICA
del DEM alla VQR 
(valori percentuali)
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